
 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

SOCIAL VISUAL MARKETING 
HET SUCCES VAN INSTAGRAM & YOUTUBE & SNAPCHAT 

KIRSTEN JASSIES @kirst_enj en @IGmarketingNL
 



@kirst_enj > 17 k volgers   
Influencer: bloggen, content 
strategie en nieuwe media



Social & Visual Content Marketing 
1. Instagram 

2. Youtube 
3. Snapchat 

4. Pinterest

INHOUD PRESENTATIE 
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INHOUD PRESENTATIE 
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#SELFIESCHOOLjustK 

In 40 milliseconden trekken we conclusies over 
iemand op basis van een foto. 
 

 

1. Ben je BENADERBAAR 

Keyfocus is de mond: een lach met tanden bloot!
 

2. Ben je DOMINANT: gaat die persoon de baas 

over me spelen? Keyfocus: wenkbrauwen, kaaklijn
 

3. Ben je JONG (van geest) en AANTREKKELIJK? 
Keyfocus: ogen, lachen
 

Feedback op je profielfoto of selife? 
Maak een selfie, post deze op Instagram en  
tag deze met #selfieschooljustK 

 
 



 

 
Instagram (2010) is gekocht door  

Facebook in 20120-
•  Er zijn 400 miljoen gebruikers wereldwijd

•  > 2 miljoen NL accounts

•  Dagelijks worden er 80 miljoen foto’s 

geupload  

en 2,8 miljard likes uitgedeeld
•  75% van alle grote US merken zijn 

aanwezig

•  64% vrouw, 36% man

•  73% millennials (15 -35)  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1. INSTAGRAM 



MEET INSTAGRAM INFLUENCER NEGIN 2.6 miljoen volgers 
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MEET INSTAGRAM BRAND GOPRO 6.9 miljoen volgers 
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< Dit zijn de statistieken vd 

Instamonitor.nl van SocialInc. De 

meeste NL accounts met meer dan 

10.000 volgers zijn 

in 8 maanden tijd verdubbeld. 

De internationale stats vind je op 

index.iconosquare.com



INSTAGRAM STRATEGIE 1. VISUEEL VERHAAL VERTELLEN 
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2. KILLER PROFIELTEKST + LANDINGSPAGE 
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Ingrediënten
•  Wie of wat ben je en wat 

doe je - kort verhaaltje of 

goede steekwoorden

•  Waarom zouden mensen  

dit account volgen?  
What’s in it for them? 

•  Houd je Elevator pitch

•  Klopt je verhaal bij al je 

foto’s?

•  De enige plek voor een 
link: zorg voor een 

(mobiele) landingspagina!

•  Heb je een unieke hashtag 

te communiceren? Doe 

het hier!



11 november 2015 Influence en Visual Marketing 11 

3. VOLGEN, VOLGERS, HASHTAGS 
CATEGORIEEN  

producten, diensten, product 

categorieën, locatie 

specifiek, kleuren, 

materialen, mensen etc 

 

WEB 

instagram.com/explore/tags/ 

 

TOOLS 

Websta.me
Iconosquare

Hastagig 

Gramfeed 

 

APPS 
Hashtagram 

Tagstagram 

Instatag



4. ANALYSEREN 
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MET DE WEBBASED TOOL ICONOSQUARE 



HANDIGE TOOLS EN APPS 

11/11/15 Hoe profileer je jezelf op Instagram en Pinterest 13 

Via je smartphone: Instapload, Publish of Latergramme 

Via Desktop: 
- Schedugram 

- Hootsuite 
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INSTAGRAM ADVERTISING 
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INSTAGRAM ADVERTISING 
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CASES ADVERTISING 

•  Taco Bell Instagram advertising  

Dankzij de Instagram lancering van hun ontbijtlijn 

werden in 4 weken 12,5 miljoen mensen tussen 

de 18 en 44 bereikt en de advertentie werd 30% 

beter onthouden dan andere digitale campagnes.

•  Eerste NL Instagram campagne kwam van 

Hellmans mayonaise en is heel negatief 

beoordeeld.  

 

Waarom denken jullie? 

En hoe deed Heineken het?



YOUTUBE: GAMERS EN BEAUTYCHICKS 
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•  Youtube is de 2e zoekmachine na Google
•  Vloggers in de categorieen gaming, pranks en beauty groeien als 

kool en hebben een hoog engagement (fans kijken filmpjes 
helemaal uit) 

•  Veel merken vinden de inzet van Youtube lastig, maar merken als 
Chanel, Gopro en Red Bull snappen het 

•  Kies je voor het opbouwen van een community op Youtube, of ga 

je voor de views op Facebook? 
•  Naast Youtube kun je ook kiezen voor Vine, Instagram video of 

Vimeo 

 
 



                MEET YOUTUBE INFLUENCER PEWDIEPIE 40 miljoen abonnees 
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                MEET YOUTUBE INFLUENCER NIKKIE 2 miljoen abonnees 
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                MERK: RED BULL 4,7 miljoen abonnees 
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               MERK: SAMSUNG MOBILE  1,5 miljoen abonnees 

11 november 2015 Influence en Visual Marketing 21 



YOUTUBE: STRATEGIE 
10 Fundamentals to Create Content People Love  

 

Develop a creative strategy that will build up your audience and engage them over the long 

term. Compelling videos can bring in new viewers, introduce them to the rest of your content, 

and build a loyal fanbase. Ten fundamental principles have emerged as the most important 

guides to a successful creative strategy: 

1 Shareable Content  

2 Collaboration  

3 Discoverable Topics  

4 Accessibility Checklist  

5 Consistency  

6 Targeting  

7 Sustainability  

8 Converse With Viewers  

9 Interactive Content  

10 Authenticity 
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SNAPCHAT 
 

•  Snapchat’s core philosophy is “delete is our default.”  
•  100 miljoen dagelijkse gebruikers 

•  Per dag worden er 6 miljard video’s gedeeld! (op Facebook zijn dat er 8 miljard)  

•  De beste content is: behind-the- scenes, humor, slice-of-life, VIP (speciaal voor de fans) 

•  Jongeren nieuws gemaakt door jongeren via SNAPCHAT LIVE! 

SNAPCHAT: ACHTER DE SCHERMEN SNAPPEN 
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SNAPCHAT: CONTENT DISCOVERY (MAGAZINE 2.0) 
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•  Online contentdiscovery platform met 
persoonlijke moodboards 

•  100 miljoen gebruikers wereldwijd 

•  Merken als GE, Nordstrom, Zappos, Etsy, 

Target

•  Traffic-driver voor blogs en magazines sites  
als The TravelTester, vtwonen en Delicious

•  80% vrouw  
 

 

PINTEREST: DIY, CUPCAKES EN BRUILOFTEN 
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MEET PINTEREST INFLUENCER OH JOY 13.6 miljoen volgers  



•  Pin de ALLERMOOISTE foto’s van jouw producten of van content die 
jij mooi en relevant vindt voor je merk. 

•  Maak SPECIFIEKE pinborden, pin een aantal keer per dag, zorg 

voor goede teksten bij borden en pins, nodig mensen uit voor groep-
borden

•  Mogelijke DOELSTELLINGEN voor Pinterest: 

•  Branding, traffic naar je site, verkoop van producten  

Deze maak je meetbaar met doelstellingen door: 

- een business account te openen en de stats analyseren

- verkeer naar je site vanuit Pinterest volgen,  

analyseren en optimaliseren

•  Plan van aanpak: wie gaat het doen, met welke tools, integreren in 

de contentplanning, connect met super-pinners 

•  Adverteren op Pinterest kan nu alleen nog in de US, denk aan 
promtoted pins op basis van CPM en CPC
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PINTEREST STRATEGIE 
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PINTEREST: de koop-knop 



 
Vragen? 
 
social: @kirst_enj  
blog: justK.nl 

Slideshare.com/justkirsten  
 
Huur mij in voor: 
- Instagram workshops 
- Social Content Strategie

‘In beeld met Instagram’  
bestellen?  
Stuur mij DM of mail:
kirstenjassies@gmail.com 

 

VOLG ook op Instagram:
@IGmarketingNL
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